
记录生活
安心备份。
精心保存生活
今天，备份不只关系到 word 文档、PowerPoint 幻灯片和 Excel 电子表格 – 
还关系到个人家庭视频、您喜欢的音乐和数以千计的珍贵照片。现在备份并

拥有所有内容的额外副本，关系到保护一生的美好记忆。关系到将所有重要

内容保存在最安全的地方。

WD 与众不同
人人都能提供保护，但只有具备 WD SmartWare 的 WD 外部硬盘为您提供

看得见的保护。WD SmartWare 是一种视觉备份软件，允许您看到通过额外

的副本确保文件安全无虞。并且通过自动和连续备份，计算机上的所有文件

都安全的转移到硬盘上。此外，所有 WD 外部硬盘都有密码保护和基于硬件

的加密，安全性能更高。

WD 活动
这项活动提醒消费者，他们的数字内容变得越来越珍贵。它帮助实现感情方

面的联系，并展示 WD SmartWare 如何保护他们钟爱的一切内容。计算机

上的个人内容被明确展示和分类，如同在硬盘上一样，并且 WD SmartWare 
界面展示计算机上的内容也在 WD 硬盘上备份并得到保护。



记录生活，安心备份
WD 活动指导原则

徽标

 •	 只在黑色的 WD 框中使用白色徽标

 •	 �徽标设计在通讯的右上角。制定通讯文章时保持恰当的徽标指导原则

 •	 请访问 wdbrand.com 了解徽标和结束语的正确用法

肖像的角色

 �•	 肖像的选择旨在显示内容的范围、包括视频、音乐和照片

 •	 从四个画面分组中选择

 •	 每种组成都包括一个英雄重点以帮助吸引对画面的注意力

 �•	 每个画面附加的标签提供对 WD SmartWare 栏的色彩联系

版面选项

 •	 可使用全绿背景或提供的绿白背景

 •	 �将通讯的个别元素保持在它们的相对位置，并保持此版面的比例

 •	 保持 WD 标识标准。有关标识标准的详细信息，请访问 wdbrand.com

大标题

 �•	 不能更改大标题。锁定此文本的本地化版本并且不能更改

 •	 大标题的位置和大小必须保持和版面的相对比例

复制选项

 •	 �为您的版面从复制块或项标点选择。最佳惯例建议打印使用复制块，而 POP 使用项标。绝对不存在不�

使用复制或项标的选项

 •	 在全部标题中使用完整产品名称和“带有视觉备份软件”

 �•	 带有最少副本量的版本只能用作店内 POP，在围绕 WD 产品框时。客户可阅读方框了解详细信息

 •	 �活动中的所有字体都使用 HY 系列 
�大标题：标题的第一部分（记录生活）是 HYDaHeiJ。标题的第二部分（安心备份）是 HYZhongHeiJ。两
部分的字号必须相同 
正文副本：正文副本是 HYZhongHeiJ，并绝对不能小于 9.5 点 
产品描述符：产品描述符位于 WD SmartWare 屏幕下面。请使用 HYZhongHeiJ Italic 
法律：法律文本应左对齐并位于创造空间底部。请使用 HYZhongHeiJ。字号不应小于 5 点

WD Smartware 界面

 •	 �产品图像和软件界面应尽可能锁定在一起，以便在两个元素之间创造画面联系

#1 徽标

 �•	 在所有通讯中使用 #1 畅销徽标。它的位置应靠近产品

产品照片

 •	 请访问 wdbrand.com 为您的版面下载所需的产品图像

 •	 在标题中正确标记产品系列、修改符和类别

这些指导原则的目的是确保活动理念在全世界得到恰当和一致的执行。制定任何通讯

文章时都应遵守 WD 品牌标准，并且您开发的任何资产都应得到 Marcom 的批准。


